Üzleti terv kisvállalkozásoknak
(sikermarketing.hu séma)
Vállalkozás neve:

Tervkészítés ideje:

A PIAC ELEMZÉSE

1. A célpiac pontos meghatározása (termék, szolgáltatás, versenytársak, árfekvés, földrajzi hely, szezonalitás)

2. A versenytársak elemzése

Kik a legfőbb versenytársak?

Milyen minőségben dolgoznak?

Milyen árszínvonalon?

Mi a vevők véleménye róluk?

Mit csinálnak jól?

Mit csinálnak rosszul?

Hogyan reklámoznak?

Vélhetőleg mennyit költenek marketingre?

SWOT-analízis a legfőbb versenytársra:

	Erősségek


	Gyengeségek

	Lehetőségek


	Veszélyek


SAJÁT TERMÉKEM / SZOLGÁLTATÁSOM

Legfőbb jellemzői:

Kínált előny:
Gyenge pont:

Előállítási költség:

Hol fog megtérülni?

Kiknek szánom? (a célcsoport pontos meghatározása)
Mi jellemzi a célcsoportomat (értékrend, életstílus, szokások stb.)?
Hol szeretnék értékesíteni? Mibe kerül? Mikorra kivitelezhető?
Milyen áron szeretném eladni?

Bevezető ár?

Akciós minimum?

Marketing támogatás
Marketing költségvetés:

Hol fogom reklámozni? Mikor?

	Reklámeszköz
	Reklámüzenet
	Időzítés

	Weboldal
	
	

	
	
	

	Helyi lap
	
	

	
	
	

	Szórólap
	
	

	
	
	

	....
	
	


