sikermarketing.hu "

. Miért kell kiemelt figyelmet forditani a webszovegirasra?
. Webszoveg és weboldal-logikai megkdzelitések
WebSZOVGQiI’éS . A webszovegiras folyamata
. Miért mas a webszoveg, mint egy szakcikk?
. A webszovegiras lényegi elemei

. Mit ne irjak egy webszovegbe?

Cikkiinket szabadon terjesztheti, tovabbkiildheti. Felhasznalasa a
szerzbi jogok megfelel tiszteletben tartasaval, vagyis
forrasmegjeloléssel, linkkel lehetséges. Interneten valoé nem
engedélyezett felhasznalasat a Copyscape ellenérzi.

Amennyiben anyagunkat hasznosnak itéli, ajanlja weboldalunkat
ismerdseinek is! Megkoszonjiik, ha kild nekiink egy koszond e-mailt!:)

A sikermarketing.hu marketing- és webstldio. De mailcimét semmilyen adatbazisba nem fogjuk elhelyezni, és
reklamleveleket sem fogunk kiildeni.

Honlapkészitéssel, logotervezéssel és marketing tanacsadassal

foglalkozunk. Sikermarketing.hu 2009.


http://www.sikermarketing.hu/

~A jo honlapszbéveg megirasa heteket vesz igénybe még
akkor is, ha valaki egyébként nagy gyakorlattal rendel-
kezik a kilonbdz6 szakcikkek, esetleg blogbejegyzések
megirdsaban. Ma Magyarorszagon alig talalni olyan hon-
lapot, amelynek szdovege pontosan koveti az angolszasz
nyelvterileten tett webszovegirasi ajanlasokat...”

MIERT KELL KIEMELT FIGYELMET FORDITANI A WEBSZOVEGITASRA?

Ahogy n6 a webre feltett honlapok szama, és ahogy erdsodik a
verseny a magyar nyelv(i honlapok kozott is, Ugy valik egyre
fontosabba, hogy egy honlap megtalalhatd legyen, és beteljesitse az
internetbdl adddo legfontosabb feladatat, vagyis informaciot nyudjtson.
A jol mikodo honlap a sikermarketing.hu tapasztalatai szerint hdrom
fo pilléren all: a szabvanyossag, a webergonomiat figyelembe vevd,
attekinthet6 design és a jol felépitett, informativ webszoveg.

A JO WEBSZOVEG (ES AZ INFORMATIV HONLAP) A KOVETKEZOKRE
ALKALMAS:

lefedi a honlap tulajdonosanak teljes vallalkozasat szavaival,
kifejezéseivel, annak minden kapcsolédoé kulcsszavaval egylitt, igy
nagysagrendekkel tobb kulcsszavas megkeresést eredményez,
mintha a szavakat fizetett taldlatként vasarolna a honlaptulajdonos

Uj Gzleti lehet6ségek és hangsulyok megallapitasara alkalmas azaltal,
hogy a boséges szovegbdl Uj kulcsszavak adédhatnak el6
(természetesen a webstatisztika megfelel6 mélységli elemzése utan)

szakértoként és tapasztalt vallalkozéként, vallalatként pozicionalja a
céget, aki szakterlletérdl, termékérdl mindent tud és mindent
megtanult

autentikus forrasként valé megjelolésre (megfeleld linkstratégia
megvaldsitasara) ad lehetdséget, hiszen a béséges és hasznos anyag
egyre tobb, az oldalra rdmutaté hivatkozast (linket) eredményez

arban ugyanannyiért készil el egy honlap rosszul megirt széveggel,
mint jéval (ha a tulajdonos maga vallalja a webszdvegiras nem
kénny( feladatat)

WEBSZOVEG ES WEBOLDAL-LOGIKAI MEGKOZELITESEK

Elesen elkiloniil az amerikai és az angol webes filozéfia, amely
tlkrozo6dik a design-ban, a weboldal funkcidiban és a weboldal
szOvegében is.

Ertékesitési weboldal - az amerikai mddszer

Rekldmozasra allt be elsésorban az amerikai rendszer, a "Vegyél!
Vegyél! Vegyél!" lGzenetre épiti ra a weboldal teljes logikajat és
webszovegét. Logikaja, hogy egyetlen f6 témara 6sszpontosit, a
végigviszi a latogatot az értékesitési folyamaton. Vizualisan az oldal
egy irgalmatlan hossz( kutyanyelv (avagy vécépapir), idordl-idore
"Megrendelem" gombokkal megszakitva. Funkcionalisan ezek a
gombok aztan kilonboz6 kitdltendd formulakhoz és banki utalasi
oldalakra vezetnek. Szintén fontos funckionalis elem a hirlevél
feliratkozas, hiszen ezen a csatornan kivan mindig Ujabb és Gjabb
vevlket toborozni. Optimalizalni mindésszesen 3-4 széra
lehetséges, de megkereséseit nem is elsésorban a keresdk
természetes talalatai kozll reméli, hanem a fizetett taldlatok kozdil.

Mivel a website praktikusan egyetlen oldalbdl all, igy ez az oldal az
ugynevezett landing page, vagyis "érkezési oldal" is. Ha a latogatd
egészen pontosan ezt keresi, akkor fogja elolvasni az oldalt.

Példa a sajat munkaink kozul: www.optimalizaltweboldal.hu
Informativ weboldal - a brit médszer

Szinte tanit az informativ weboldal: az adott szakteriletre
vonatkozé minden szét, szakkifejezést és kérdést lefed,
elmagyaraz. Mindezt egy jol felépitett, szamos aloldalt tartalmazé
strukturaval éri el. Funkcidjat tekintve az oldal minddssze egy
m(ikod6 kapcsolatfelvételi formulat igényel, vagy még azt sem.
Mivel a website folyamatosan épil, Ujabb és Ujabb kapcsolédd
terliletek szavait fedi le az Uj aloldalakkal - igy toboroz Ujabb és
Ujabb latogatdkat, akik a Google természetes talalati listajardl
kertilnek leginkabb az oldalra.


http://www.optimalizaltweboldal.hu/

A website szamtalan aloldalanak mindegyike landing page (érkezési
oldal), a menupontok pedig biztositjak szamara a lehet6séget, hogy
ha mégsem egészen pontosan ezt kereste, akkor is
tovabbnavigaljon, de legalabbis fogalma legyen rdla, hogy az adott
website (és a tulajdonos cég) mivel foglalkozik.

Példa a sajat munkaink kozul: www.sikermarketing.hu
MELYIK A JOBB WEBOLDAL

Az informativ weboldal - a sikermarketing.hu tapasztalatai szerint.
Ennek okai:

1. az internet informacioszerzési és szérakoztatdé médium
els6sorban, a direkt reklam pedig nem tartozik egyik kategériaba
sem

2. a reklamkertlés jelensége egyre inkabb beférkdzik az internet
vildgaba is, amit villdamgyorsan kivalt a "Vegyél! Vegyél! Vegyél!"
tipusu weboldal annak egy kaptafara készul6 vizualis képével, sét,
pusztan azzal, hogy a latogatdé meglatja, milyen hosszu az oldal, és
mar kattint is tovabb

3. természetes talalatként megjelenni a Google els6 oldalan sokkal
kevésbé "kockazatos", mint fizetni olyan kattintasokért, amiknek
Gzleti értékérdl semmit sem tudunk

A j6 weboldal széveg tehat NEM reklamszoveg! Webergondmiaval,
vagyis a weboldalak hasznalhatésagaval foglalkoz6 szakemberek
kifejezetten dvnak a "marketinges reklamduma" (marketing hype)
hasznalatatdl, azért, hogy a latogato idejét ne vesztegessiik, ha nem
akarjuk, hogy a masodperc tortrésze alatt kattintson tovabb
konkurensiink weboldalara.

A WEBSZOVEGIRAS LENYEGI ELEMEI:
forditott piramis elv

A szoveg lényege eldl, mindig a bekezdés elején, annak 5-6
szavaban legyen.

Ez a legnehezebb fogalmazasi technika, ugyanis oktatasi
rendszerlinkben és beszédlinkben is kiindulunk valahonnan, majd a
kovetkeztetést és a |ényeget a bevezeté utdn mondjuk el vagy irjuk
le. Mivel azonban a weben mashogy olvasnak, igy f6
mondanivaldnkat is arra a tertletre kell 6sszpontositanunk, amit a
legnagyobb valdszinliséggel vesznek észre: a bekezdés elejére. A
modszer egyébként nem ismeretlen az Ujsagirdsban, ahol a lényeg
kiemelésére szolgal még a bevezet6 néhany sor, az Ugynevezett
lead is.

alcimek

Koénnyen atfuthato és a Iényeg tovabbi hangsulyozasara szolgal a
szoveget slr(in megbonté alcimek sora. Mar pusztan az alcimek
elolvasasa utan is biztosak kell legylink abban, hogy
mondanivaldnk atmegy a latogato fejébe. Az alcimek szerepe
egyébként nemcsak az emberi latogatdk esetében Iényeges...

kiemelések

A bekezdésen beliili Iényeget emelik ki vizudlisan a vastag bet(vel
szedett szavak. Nagyon fontos, hogy valéban csak a
legfontosabbakra mutassanak ra, ha ugyanis szinte minden
fontosnak tlnik, mert annyi a kiemelés, az az olvasas idejét
jelent6sen megnyujtja.

pontokba szedett mondanivald

Szamokkal vagy pontozott mdédon lehet dsszefoglalni a Iényeget,
majd az egyes kis alcimek utan kifejteni, mit is értiink alatta.

egyes szam els6 személyben fogalmazott mondatok, kérdés-
felelet formaban - ha lehetséges

A latogato fejével kell gondolkodni, aki problémajat sajat magara
nézve fogja megfogalmazni, vagyis egyes szam els6 személyben.
Ha nem kikerlilhet6 a ragozas, akkor lehetdség szerint igy érdemes
fogalmazni. Az egyes szam masodik személy (pl. "Szikséged van
egy joé honlapra?") nem felel meg ennek a logikanak.


http://www.sikermarketing.hu/

Helyesebb tehat a "Szlikségem van egy joé honlapra - ezt minden
kisvallalkoz6 kimondja a gazdasagi valsag idején" megfogalmazas, ami
ugyan hosszabb, de maris nyertink vele néhany Ujabb kulcsszoét.

kulcsszavak megfelel6 slrl(iségben, ragozott és ragozatlan formaban

A magyar nyelv toldalékolo jellegébdl az kovetkezik, hogy azonos
(ragozatlan) kulcsszé-slirliség produkalasahoz nekiink masfélszer annyi
webszoveget kell megirnunk, hogy fogyaszthaté legyen - és még igy is
fennall a szoismétlés érzete. Mind a keres6robotok, mind a keresést
inditd emberek toldalékok nélkul keresnek a neten, igy példaul jelen
oldal webszévegében csak a "webszbéveg" a hasznos sz9, a
"webszovegében" mar nem az.

SZAKSZOVEG, VAGY LAIKUS WEBSZOVEG?

Mindketté megoldhaté akar egyetlen oldal szévegén belll is. Ennek
mindosszesen az a titka, hogy a vonatkozé szakkifejezést és annak
laikusoknak sz6l6 magyarazatat is bele lehet venni a szévegbe, annal is
inkabb, hiszen nem a szaknyelvet kivaléan beszél6 konkurenslinknek
készitjik a weboldalt.

MIT NE IRJAK EGY WEBSZOVEGBE?
A "céglink filozofidja", a "magas minGség és megbizhaté munkavégzés"
és a "folyamatosan dolgozunk tgyfeleink elégedettségének fokozasan"

mind olyan kifejezések, amik teljesen értelmetlenek, hiszen a
problémajara megoldast keresd latogaté nem erre kivancsi.

Forras: www.sikermarketing.hu/webszovegiras


http://www.sikermarketing.hu/webszovegiras
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